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Пояснительная записка

1. Необходимость и цели программы дополнительного образования

На протяжении 1990-х и 2000-х гг. технологические трансформации кардинальным образом изменили облик медиаиндустрии. Новые технологии, которые до этого использовались в основном в производстве журналистских материалов, за этот период стали катализатором изменений в конфигурации каналов доставки информации, абонентских устройств, при помощи которых потребители получают контент, и, наконец, технологий взаимодействия контента и потребителя (интерактивных технологий). Все это привело к необходимости трансформации традиционной организации труда в журналистских редакциях (ньюсрумах).

Увеличение количества каналов коммуникации, усиливающаяся коммерциализация медиа, миниатюризация и мобильность абонентских устройств привели к тому, что конкуренция между каналами коммуникации за внимание аудитории резко обострилась. Иные критерии стали определять конкурентную позицию медиа – в первую очередь, критерии, касающиеся внимания потребителя. Потребитель информации все больше реагирует на разнообразие контента, на сочетание различных видов контента (видеоконтент, аудиоконтент, текстовая информация, инфографика), а не только на саму суть информации, в связи с тем, что количество альтернативных путей доставки самой сути выросло. В этом смысле фраза Маршалла Маклюэна «сообщение есть средство» стала действительно пророческой. Форма контента становится более значимой. Это привело к возникновению интегрированных (или конвергентных) видов контента, построенных на взаимодействии различных видов коммуникации, то есть мультимедийной информации. Сердцем мультимедийной среды стал Интернет. Интернет (а также платформы, построенные по его модели – например, некоторые платформы платного телевидения) предоставил интерактивную среду для взаимодействия потребителей медиаконтента с его создателями. Таким образом, Интернет сочетает в себе элементы массовой коммуникации (способность распространять сообщения для неопределенной широкой аудитории) и элементы интерперсональной коммуникации (способность индивидуально создать комментарий и индивидуально взаимодействовать). Этот вид коммуникации М. Кастельс назвал self-mass communication.

В этих условиях традиционным СМИ стали противостоять новые виды коммуникации, контент в которых создают не профессиональные журналисты, а сами пользователи (социальные сети, блоги и т.д.). Сегодня СМИ, во-первых, вынуждены интегрироваться с аудиторией «любительских» медиа, а во-вторых – предлагать аудитории контент на иных - нетрадиционных технологических платформах с тем, чтобы максимизировать аудиторию, в третьих – пользоваться интерактивными инструментами, предоставляющими больше свободы действий потребителю (вплоть до трансформации временных рамок потребления, как это происходит в случае с цифровым интерактивным ТВ). В зоне риска в этих условиях оказываются в первую очередь печатные СМИ. 

Таким образом, сегодня наиболее востребованные СМИ давно перестали быть просто газетами, телеканалами, радиостанциями, интернет-порталами, а являются интегрированными редакциями, труд журналистов в которых предполагает умение работать сразу для нескольких технологических платформ (видео, аудио, фото, тексты).

Цель программы

Практическая подготовка журналистов, профессионально владеющих основными технологическими инструментами и журналистскими навыками для осуществления возможности применения мультимедийных СМИ для разных различных аспектов образования и профессионального роста.

Достижение указанной цели предполагает решение следующих:

1. обеспечение условий обучения прикладным навыкам, максимально приближенное к практике, организация практик на мультимедийных площадках;

2. осуществления полного цикла освоения современных мультимедийных средств;

3. создание медиа - проекта.
· Курс ориентирован на учащихся  8-11 классов, в особенности, социально - экономического и информационного профиля.

Набор компетенций, формируемых в процессе обучения

В программе выражена компетентностная модель подготовки обучающихся. Программа нацелена на ознакомление с будущей профессией выпускников, обладающих современными глубокими знаниями в области сферы массовых коммуникаций и способных:

· осуществлять поиск информации и взаимодействие с источниками для подготовки к распространению наиболее объективной и проверенной информации;

· на основе знаний и представлений о функционировании экономики, социума, политической сферы и т.д. искать достоверную информацию путем взаимодействия с источниками;

· осуществлять сбор информации любым законным методом, пользуясь официальным статусом журналиста, используя соответствующее техническое оборудование для аудио- видеозаписи, фотосъемки;

· осуществлять прямую передачу информации в эфир;

· осуществлять передачу собранной информации в редакцию в том числе с использованием телематических сетей, мобильной и спутниковой связи;

· Осуществлять подготовку информации для последующей передачи в эфир/публикации на интернет-портале, в бумажной версии СМИ в соответствии с требованиями жанра и специфики коммуникационной платформы;

· осуществлять интеграцию контента, созданного различными журналистами и представителями аудитории, сообразно редакционным информационным приоритетам с целью последующего обнародования в форме публикации/передачи в эфир.

Программа направлена на формирование у слушателей разного типа компетенций:

· общекультурных и социально-личностных , необходимых профессиональному журналисту для правильного взаимодействия с источниками информации, коллегами и для понимания разносторонней социальной жизни общества;

· общепрофессиональных , связанных с умениями решать профессиональные задачи на основе знаний в области политики, экономики, социума и т.д., умения представлять информацию для распространения в различных жанрах и навыков пользования современными технологическими инструментами поиска, распространения и обработки информации;

· специальных , предполагающих формирование навыков исследовательской, аналитической и научно-педагогической деятельности.

Особенности содержания и структуры программы

Программа носит преимущественно прикладной характер и ориентирована на получение конкретных навыков в области мультимедийной журналистики. Вместе с тем, такая задача требует системных и фундаментальных базовых знаний в области массовых коммуникаций в целом, их структуры, теоретических подходов к ним, а также, знаний в области правовых основ регулирования медиа и экономики медиаиндустрии. Кроме того, обучающиеся должны обладать базовыми знаниями об источниках информации о политике, экономике, социальной и культурной сферах, то есть представлять те аналитические сообщества, ведомства-регуляторы, организации, которые регулярно осуществляют мониторинг, публикуют доклады и отчеты об этих сферах и т.д. Сопутствующей задачей является необходимость получения знаний в области методов и методологии исследования медиа.

Предложенная модель программы определяет следующую структуру программы:

· наличие цикла общетеоретических дисциплин, нацеленных на формирование базовых представлений о теории, истории и экономических особенностях массовой коммуникации;

· наличие базовых курсов, необходимых для понимания правовой среды современных медиа и основных знаний об источниках профессиональной информации в различных сферах жизнедеятельности (виды отчетности, организации ее выпускающие и т.д.);

· наличие прикладных дисциплин в области журналистики и мультимедийных технологий, а также прикладная производственная практика на площадке партнеров (кафедра ЮНЕСКО МПГУ)

· наличие альтернативности в ходе формирования индивидуальной программы подготовки магистра, достигаемой посредством широкого перечня дисциплин по выбору, которые ориентированы преимущественно на формирование разнообразных навыков в области конкретных тематических, жанровых и технологических специализаций будущих журналистов. 

· наличие форм научно-исследовательской работы (научно-исследовательский семинар, подготовка курсовой работы, подготовка магистерской диссертации), позволяющих приобрести методологические навыки, необходимые в процессе научного или аналитического осмысления деятельности средств массовых коммуникаций..

Общая характеристика учебного плана

Спецкурс включает следующие учебные курсы:

Адаптационные курсы

· Система журналистских жанров

· Введение в журналистику

Общенаучный цикл:

БАЗОВАЯ ЧАСТЬ

· История и теория медиа

· Медиаэкономика

ВАРИАТИВНАЯ ЧАСТЬ (ВЫБОР 3-Х)

· Медиа как субъекты политики

· Язык и власть СМИ

· Теория и практика рекламной коммуникации

· Эффекты воздействия СМИ

· Современная массовая культура

· Философия в мировой художественной литературе

Профессиональный цикл (общепрофессиональные дисциплины):

БАЗОВАЯ ЧАСТЬ

· Комплексный анализ информации

· Правовые аспекты медиа

ВАРИАТИВНАЯ ЧАСТЬ (ВЫБОР 2- Х)

· Fundamentals of Russian media market

· Индустриализация культуры

· Социальные сети, медиа и демократия

· Взаимодействия со СМИ (медиа-рилейшнз)

Профессиональный цикл (специальные дисциплины):

БАЗОВАЯ ЧАСТЬ

· Универсальная журналистика

· Мультимедиа-технологии

ВАРИАТИВНАЯ ЧАСТЬ (ВЫБОР 2-Х)

· Семиотика медиа

· Поиск, поисковые системы и базы данных в Интернете

· Онлайн-реклама

· Видеосъемка для универсальных журналистов

· Фотосъемка для универсальных журналистов

· Деловая журналистика

Практика

Прикладная производственная практика в мультимедийных СМИ

Научно-исследовательская работа магистранта

· Научно-исследовательский семинар «Анализ процессов массовых коммуникаций».

· Подготовка медиа - проекта.

Квалификационные требования к выпускнику курса
В результате освоения программы обучающийся должен:

знать:

· принципы функционирования медиа как бизнеса и социальных институтов;

· теоретические научные школы изучения массовых коммуникаций;

· исторические основы возникновения масс-медиа и коммуникаций;

· закономерности технологической трансформации медиа в современном обществе;

· устройство государственных институтов РФ, ориентироваться в основах государственной политики;

· специфику и роль международной информации и международной политики, ориентироваться в базовых аспектах страноведения;

· основные принципы государственной и корпоративной отчетности;

· источники отраслевой информации и регулярно публикуемые отчеты в сфере политики, экономики, социальной сфера на национальном и международном уровне;

уметь:

· анализировать источники информации по различным аспектам жизни общества;

· добывать информацию, работать с источниками информации, взаимодействовать с пресс-службами, искать собственные источники информации;

· создавать журналистские материалы с учетом специфики различных технологических платформ (телевидения, радио, печатных и интернет-СМИ) и жанров;

· создавать профессиональные журналистские материалы на русском языке, владеть основными стилями русского литературного языка;

· компоновать журналистские материалы и располагать их на интернет-сайте или газетной (журнальной) полосе;

· создавать в сотрудничестве с дизайнерами инфографические изображения;

· определять новостные приоритеты дня, быть способным предлагать темы материалов и решать – в каком виде тот или иной материал может быть подан потребителю информации на основе запросов потребителей;

· осуществлять подготовку телевизионных информационных материалов для их выхода в эфир в выпуске информационной программы;

· писать текст информационных и информационно-аналитических программ для телевидения и радио и выступать с ними;

· разрабатывать научный инструментарий исследования в области массовых коммуникаций;

владеть навыками:

· анализа различных процессов в сфере массовой коммуникации: процессов создания, структурирования редакций, анализа контента, аудитории и эффектов;

· сбора эмпирической информации (глубинное интервью, опрос, контент-анализ);

· разработки проектов научных исследований в области массовых коммуникаций, а также подготовки отраслевых и иных экспертных исследований;

· работы с источниками информации для создания журналистских материалов;

· работы с необходимым для сбора информации технологическим оборудованием: устройствами аудиозаписи, видеокамерами, фотокамерами;

· работы с техническими устройствами для оперативной передачи информации в прямой эфир или редакцию посредством мобильной, спутниковой связи, через интернет и специализированные технологические платформы;

· обработки видео, аудио и фотоизображений, включая монтаж и коррекцию, с использованием современного компьютерного оборудования;

· взаимодействия с читателем с использованием современных технологических средств: блогов, социальных сетей и т.д.;

· литературного редактирования материалов.

Обеспеченность магистерской программы профессорско-преподавательским составом

Основой кадрового обеспечения программы является профессорско-преподавательский состав МПГУ , НИУ ВШЭ, ВГИК, лицей № 1547
Наряду с этим, к проведению занятий в ходе реализации магистерской программы планируется привлечь (на условиях внешнего совместительства) для чтения профессиональных прикладных курсов, руководства практикой и т.д. сотрудников ведущих мультимедийных СМИ.
	Код блока
	Наименование дисциплины
	Количество часов

	
	
	

	
	
	

	 
	Вся программа
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	1
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	1
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	Практики и научно-исследовательская работа

	1
	Научно-исследовательский семинар **
	4

	2
	Медиапроект
	4

	3
	Производственная практика 
	4
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Содержание изучаемого курса

Приложение 
Список дисциплин
Адаптационные дисциплины
1. Введение в журналистику

2. Система журналистских жанров

Общенаучный цикл (базовая часть)
3. История и теория медиа

4. Медиаэкономика

Общенаучный цикл (вариативная часть)
5. Медиа как субъекты политики

6. Язык и власть СМИ

7. Теория и практика рекламной коммуникации

8. Эффекты воздействия СМИ

9. Современная массовая культура

10. Философия в мировой художественной литературе

Профессиональный цикл (общепрофессиональные дисциплины, базовая часть)
11. Комплексный анализ информации

12. Правовые аспекты медиа

Профессиональный цикл (общепрофессиональные дисциплины, вариативная часть)
13. Fundamentals of Russian media market

14. Индустриализация культуры

15. Социальные сети, медиа и демократия

16. Взаимодействия со СМИ (медиа-рилейшнз)

Профессиональный цикл (специальные дисциплины, базовая часть)
17. Универсальная журналистика

18. Мультимедиа-технологии

19. Профессиональный цикл (специальные дисциплины, вариативная часть)

20. Семиотика медиа

21. Поиск, поисковые системы и базы данных в Интернете

22. Онлайн-реклама

23. Видеосъемка для универсальных журналистов

24. Фотосъемка для универсальных журналистов

25. Деловая журналистика



 

История и теория медиа
(базовая дисциплина, общенаучный цикл)

Цель курса: сформировать у магистрантов понимание истории развития и основных теоретических направлений исследований коммуникации и информации и тем самым дать представление о многоаспектности и плюридисциплинарности современных коммуникаций, включая медиа, технологии информации и коммуникации, индустрии культуры.

Задачи курса:

· дать общее представление о «карте медиа-теорий»;

· охарактеризовать основные теоретических концепции и истории развития теоретических парадигм;

· дать учащимся цельное представление о системе научного знания в области коммуникации, включая основные научные центры формирования этих знаний.

Разработчики модуля исходят из того, что науки о коммуникациях лежат на стыке нескольких традиционных для науки методологических подходов: социологии, философии, антропологии, лингвистики, политологии, политической экономии. Таким образом, магистранты получают базовые методологические знания о системе наук и месте среди этих наук о коммуникации и информации. Курс построен на достаточно большом объеме литературы, в т. ч. на иностранном языке, поэтому в нем предполагаются семинарские и практические занятия.

Основные компетенции в рамках курса:

· понимание медиа и коммуникаций как широкого исследовательского объекта, умение интерпретировать различные коммуникативные феномены и оценивать роль журналистики в палитре коммуникаций;

· способность анализировать средства коммуникации и их формы;

· способность учитывать всю широту коммуникационной среды при принятии менеджериальных решений;

· умение критически оценивать те или иные «отраслевые» показатели;

· умения в области разработки научной методологии и исследовательского проекта.

Курс рассчитан на 72 часа аудиторной нагрузки (4 кредита). Формой контроля является письменный тест. Промежуточными формами контроля являются: промежуточный контрольный тест (контрольная работа) и эссе. Кроме того, учитывается работа слушателей на семинарских занятиях.

Список литературы
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18. Макеенко М. И. Ежедневная печать. Американский опыт 1995-2000 гг, М.: Изд-во МГУ, 2005
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23. Овсепян Р.П. История новейшей отечественной журналистики (февраль 1917 - 90-е гг.), Учеб. пособие для вузов под ред. Засурского Я.Н., М.: Изд-во МГУ, 1999.

24. Орлов Ю.Я. Крах немецко-фашистской пропаганды в период войны против СССР, под ред. Засурского Я.Н., М.: Изд-во МГУ, 1985.

25. Попов Ю.В. Публицисты Великой Французской революции, М.: Изд-во МГУ, 1989.

26. Прайс М. Масс-медиа и государственный суверенитет, М.: Изд-во МГУ, 2004
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Медиаэкономика
(базовая дисциплина, общенаучный цикл)

Цель курса: сформировать у магистрантов понимание основных принципов и экономической специфики медиа, в целом, и средств массовой информации, в частности; дать представление о месте медиаэкономики среди других индустрий; сформировать понимание специфику экономических условий и рыночных структур, в которых существуют современные СМИ, их отличия от других видов индустрий.

Курс делится на 4 модуля:

· Роль медиа в экономическом развитии, история бизнес-моделей медиа.

· Экономика медиафирмы.

· Конкуренция на медиарынке

· Государственное регулирование на медиарынке

Задачи курса
· Сформировать представление о системе СМИ как системе, действующей в рамках хозяйственных и экономических связей при специфической организации труда и в условиях особенного, нетрадиционного для обычной экономики, ценообразования и потребления.

· Ознакомить магистрантов с основными составляющими медиаэкономики, особенностями медиарынка как специфической системы обмена, с ключевыми моделями медиаэкономики (связанными, прежде всего, со степенью коммерциализации медиаиндустрии).

· Охарактеризовать основные экономические законы СМИ:

1. характеристики конкуренции на рынке СМИ и его параметры концентрации;

2. специфика экономики масштаба в медиа;

3. особенности спроса на продукты СМИ, взаимосвязи между разными видами продуктов и рынков СМИ;

4. параметры и характеристики эластичности спроса на медиапродукты, состав и границы конкурентных рынков;

5. комплементарные товары и товары-заменители на рынках медиа.

  Охарактеризовать ключевые отличия государственной экономической политики в области медиа различных стран мира.

  Сформировать понимание основных особенностей регулирования экономики медиа (регулирования концентрации, национальной идентичности в медиа и т. д.).

Основные компетенции в рамках курса:

· Способность анализировать медиарынки, классифицировать их состав и определять границы рынков.

· Навыки в сфере первичного бизнес-планирования (вычисление точки безубыточности, понимание экономики масштаба).

· Умение вычислять и оценивать эластичность и кросс-эластичность спроса на медиапродукты, что также значимо в аналитической работе в сфере медиа.

· Глубокое понимание основ конкурентной борьбы, конкуренции и конкурентных рыночных стратегий в медиа, что может быть полезно тем, кто так или иначе собирается работать в медиа, а также может быть базовыми знаниями для тех, кто намерен продолжать обучение в сфере медиаменеджмента

Курс рассчитан на 72 часа аудиторной нагрузки (4 кредита). Формой контроля является экзамен в виде письменного тесто. Промежуточными формами контроля являются: промежуточный контрольный тест (контрольная работа). Кроме того, учитывается работа слушателей на семинарских занятиях, выполнение домашних заданий.
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Медиа как субъект политики
(дисциплина по выбору , общенаучный цикл)

Цель курса: создать у магистрантов представления о коммуникативныхфункциях, которые выполняют медиа в современной политической деятельности. Курс предполагает анализ медиа через призму современных публичных политических процессов. Строго говоря, эти две сферы невозможно отделить друг от друга. Современная политика является обменом политическими обещаниями и голосами. В этом обмене медиа выполняют функцию транспорта обещаний. Развитие коммуникативной функции медиа в политическом процессе было исторически связано с развитием публичной политики. Сами медиа, как писал Хабермас, представляли собой инструмент «медиации» или организации диалога между властью и делегирующими ей обязанности избирателями. В ХХ в. Медиа стали не просто посредником, а фактически «творцом» политики. Структурирование властных отношений и политических игр происходит через структурирование коммуникативных потоков.

В этих условиях будущий журналист должен понимать специфику собственной деятельности, ее значимость для политического процесса, оценивать риски «встроенности» в политические конфигурации.

Курс направлен на развитие следующих компетенций:

· формирование представлений о политике, политическом процессе и системе власти;

· формирование социальной ответственности журналиста;

· формирование представлений об источниках информации о политики и политико-коммуникативных манипуляциях;

· формирование аналитических и научно-исследовательских навыков междисциплинарного анализа медиа.

Курс рассчитан на 4 зачетных единицы (72 аудиторных часа).  Формой контроля является письменный тест. Промежуточная форма контроля - контрольная работа.

Список литературы
Основная литература
1. Пределы правового пространства свободы прессы: российские споры с участием СМИ в контексте мировой практики. Под ред. А.К.Соболевой. М., Новая юстиция, 2008.

2. Авакьян С.А. Политический плюрализм и общественные объединения в Российской Федерации: конституционно-правовые основы. М.:1996. Российский юридический издательский дом.

3. Беляева Н.Ю. Правовое регулирование и этические нормы в благотворительном секторе. // Помоги ближнему! Благотворительность вчера и сегодня, ИПО «Полигран», М.:1994.

4. Гражданское общество (сборник рефератов зарубежных исследователей), под ред. Иванова Г.И. М.:1994. Российская академия управления, научно-информационный отдел

5. Гражданское общество. Мировой опыт и проблемы России. Под ред. Хороса В.Г. Изд-во «Эдиториал УРСС», М.: 1998.

6. Генис А. Вавилонская башня: Искусство настоящего времени. — М., 1997.

7. Дианова В.М. Постмодернистская философия искусства: истоки и современность. — СПб., 1999.

8. Вайнсфельд И. Кино как вид искусства. — М., 1984.

9. Засурский И. И. Реконструкция России. Масс-медиа и политика в 90-е годы. — Издательство МГУ, 2001.

10. Лебедева М.М. Мировая политика: Учебник для вузов. М., Аспект-пресс, 2007. – 365с.

11. Современные международные отношения и мировая политика. Под ред. А. В. Торкунова*, М., РОССПЭН, 2004.-991

12. Цыганков П. А. Теория международных отношений (учебник + хрестоматия). М., Гардарики, 2003.-400с.

Дополнительная литература
· Авраамова Е. М. Формирование среднего класса в России: определение, методология, количественные оценки // Общественные науки и современность. 2002. 1. С. 1724.

· Ачкасов В. А. Россия как разрушающееся традиционное общество // Политические исследования. 2001. 3. С. 8392.

· Герасимов И. В. Российская ментальность и модернизация // Общественные науки и современность. 1994. 4. С. 63-78.

· Thompson J.B., The Media and Modernity. A Social Theory of the Media, Cambridge: Polity, 2007.

· Habermas J. (1989), The Structural Transformation of the Public Sphere: An Inquiry into a Category of Bourgeois Society, Thomas Burger, Cambridge Massachusetts: The MIT Press.

· Vanessa Bush (2008),The Al Jazeera Effect: How the New Global Media Are Reshaping World Politics. Vol. 105, No.2, p.6-7

· Marwan M. Kraidy (2009), My (Global) Media Studies, Television & New Media, Vol. 10, No.1 (January), p.88-90

· Clive Kronenberg (2009), Contesting the mechanisms of disinformation, Part I. * Contemporary developments in Latin America: a South African perspective * For Part II, see Critical Arts 23 (3), Critical Arts: A South-North Journal of Cultural & Media Studies, Vol. 23, No.2, p.133-152

· Nick Couldry (2009), Does 'the Media' Have a Future?, European Journal of Communication, Vol. 24, No. 4 (December), p.437-449

· James P. Muldoon Jr. (2007), The Politics & Problems of Internet Governance: The Making of ICANN, Conference Papers, International Studies Association, Annual Meeting, p.1-21

· George Christou, Seamus Simpson, Gaining a Stake in Global Internet Governance, European Journal of Communication, Vol. 22, No.2 (June), p.147-164

· Jeffrey S. Juris (2005), The New Digital Media and Activist Networking within Anti-Corporate Globalization Movements. Annals of the American Academy of Political and Social Science, Vol. 597, Cultural Production in a Digital Age (January), p. 189-208

· Multiculturalism, "Political Correctness," and the Politics of Identity. Martin E. Spencer. Sociological Forum, Vol. 9, No. 4, Special Issue: Multiculturalism and Diversity (Dec., 1994), pp. 547-567

 

Язык и власть СМИ
(дисциплина по выбору; курс читается: кафедра словесности, ОДПЖ)

Цель курса: сформировать у магистрантов понимание политической сущности языка во всех его проявлениях: от языкового поведения каждого конкретного говорящего до уровня риторики политиков. Любой выбор языковых средств: место ударения в слове, обращение на ты или на вы, выбор изучаемого языка в школе, отношение к акценту, исправления родителей или учителей в речи ребенка – все это и многое другое непосредственно связано с общественной иерархией, инструментами ее создания и поддержания.

Задачи курса:

· создать у магистрантов навыки лингвистического анализа политических текстов;

· научить владеть основным набором понятий, необходимых для распознавания приемов языковой манипуляции.

Инструментарии дискурсивного анализа, критического анализа текстов позволяют использовать современные методы для того, чтобы обнаружить скрытые цели участников политической коммуникации, выявить природу их речевого поведения и сформулировать свои выводы с помощью адекватной научной терминологии. Практическая направленность курса делает его необходимым не только для студентов, избравших научную карьеру, но и для тех, кто реализует себя в практической деятельности. Курс является междисциплинарным, что позволяет использовать полученные навыки и умения не только в политологии, но в других направлениях.

Курс рассчитан на 72 часа аудиторной нагрузки (4 кредита) . Формой контроля является устный экзамен. Промежуточная форма контроля - контрольная работа. Итоговая оценка складывается из следующих составляющих:

· посещаемость;

· участие в работе семинаров;

· оценка за 1 домашнее задание;

· итоговый устный экзамен.

Список литературы
Основная литература
1. Язык и власть // Вахтин Н.Б., Головко Е.В. Социолингвистика и социология языка. С-Пб.: Гуманитарная Академия, 2004 г. Стр. 197-225.

2. Речевое воздействие / Энциклопедия «Кругосвет»

3. Демьянков В.З. Политический дискурс как предмет политологической филологии
4. Кобозева И.М. Лингво-прагматический аспект анализа языка СМИ
5. М.В. Новикова-Грунд. «Свои» и «чужие»: маркеры референтной группы в политическом дискурсе /«Полис. Политические исследования», 2000 год, № 4, с.82-93

6. Е.И. Галяшина. Анализ диффамационного законодательства: разграничение между утверждением о факте и выражением мнения
7. Эвфемизм / Энциклопедия «Кругосвет»

8. «Лицо национальности». Неполиткорректность в русском языке / Интервью с М.А. Кронгаузом.

9. Метафора / Энциклопедия «Кругосвет».

10. Дж. Лакофф, М. Джонсон. Метафоры, которыми мы живем.

11. Спиридовский О.В. Интертекстуальность президентского дискурса в США, Германии и Австрии.

12. Баранов А. Н. Аргументация как языковой и когнитивный феномен // Речевое воздействие в сфере массовой коммуникации. - М.: Наука, 1990. - C. 40-52.

13. Николаева Т. М. Лингвистическая демагогия // Прагматика и проблемы интенсиональности. - М.: 1988. - С. 154-165.

Дополнительная литература
1. Critical Discourse Analysis. Boston: Addison Wesley.

2. Fairclough, Norman (1995).

3. Lakoff, Robin Tolmach. The Language War. Berkeley: University of California Press, 2000.

4. А.Мусолфф. Политическая "терапия" посредством геноцида: антисемитские лозунги в книге Гитлера "Майн кампф"
5. Блакар Р. М. Язык как инструмент социальной власти (теоретико-эмпирические исследования языка и его использования в социальном контексте) // Язык и моделирование социального взаимодействия. – Б.: БГК им. Бодуэна де Куртенэ, 1998. – С. 88-125.

6. Будаев Э.В. "Могут ли метафоры убивать?": прагматический аспект политической метафорики 
7. Дж. Лакофф. Метафора и война: система метафор для оправдания войны в заливе
8. Кронгауз М.А. Бессилие языка в эпоху зрелого социализма
9. Ссылки на сайте http://demagogy.ru/links
 

Теория и практика рекламной коммуникации
(дисциплина по выбору, общенаучный цикл; читается: кафедра экономической социологии факультета социологии)

Цель курса: проанализировать институт рекламы как особый канал коммуникации и механизм конструирования социальной реальности; для этого предполагается описать специфику производства и потребления рекламы с точки зрения теории коммуникации. Такой подход позволит более полно выявить особенности трансакции на всех уровнях функционирования рекламы, проанализировать механизмы формирования и трансляции системы ценностей и социально одобренных стилей жизни посредством рекламного сообщения.

В ходе курса магистранты получат представление об общекультурных и этнокультурных предпосылках становления рекламы, получат навыки структурного анализа рекламных сообщений.

В современном мире институт рекламы является одним из доминирующих механизмов воздействия на массовое сознание, служит каналом трансляции культурных норм и ценностей. Развитие рекламного бизнеса в России вызвало потребность в специалистах рекламного дела, инициировало возникновение новых учебных специальностей, учебных курсов по рекламе и маркетингу.

Однако большинство учебных курсов (как и обеспечивающей их учебной литературы) посвящено прикладному аспекту рекламной деятельности и рассматривает вопросы технологии создания рекламы, психологических аспектов ее восприятия, способы воздействия на потенциального потребителя. Реклама представлена как специфическая маркетинговая деятельность, направленная на переведение качества товара или услуги на язык запросов и нужд покупателя. Выдвигается требование соответствия рекламы запросам потребителя, особое внимание уделяется созданию наиболее выигрышных рекламных образов. Коммуникативная и социокультурная функции рекламы если и рассматривается, то как факультативное, сопутствующее явление. В действительности реклама, как важнейший массово-коммуникационный процесс, стала фактором повседневной жизни россиян. Рекламу необходимо изучать не просто как форму коммуникации с определенной областью применения, но как специфическую черту «сотворения» культуры конца XX века с особыми социокреативными функциями.

Курс рассчитан на 72 часа аудиторной нагрузки (4 кредита). Формой контроля является письменный экзамен. Промежуточный контроль – эссе. Итоговая оценка складывается из следующих составляющих:

· посещение лекций;

· посещение семинарских занятий;

· качество выполнения творческих заданий;

· домашнее эссе.

Список литературы
Основная литература
1. Александров Ф. Хроники российской рекламы. М.: Гелла-принт, 2003.

2. Блинкина – Мельник М.М. Рекламный текст. Задачник копирайтора. М.: ОГИ, 2003.

3. Бодрийяр Ж. Система вещей. М.: Рудомино, 2001.

4. Джулер А. Дж., Бонни Л. Дрюниани. Креативные стратегии в рекламе. СПб.: Питер, 2003.

5. Ильин В. Поведение потребителей. Сыктывкар, 1998. Гл. 7.

6. Левинсон А. Женщина как элемент метафоры // Левинсон А. Заметки по социологии и антропологии рекламы. НЛО. № 22. С. 101–129.

7. Медведева Е. Основы рекламоведения. М.: РИП-холдинг, 2003.

8. Морозова И. Слагая слоганы. М.: РИП-Холдинг, 2003.

9. Огилви Д. Откровения рекламного агента. М.: Сирин, 2001.

10. Руднев В. В компании с толстяком // Отечественные записки. №2. 2002

11. Сивулка Дж. Мыло, секс и сигареты. СПб.: Питер, 2002. Часть II. Юность американской рекламы.

12. Ушакин С. Видимость мужественности. Знамя. 1999

13. Эко У. Дискретное видение (семиология визуальных сообщений). Некоторые пояснения: реклама // Эко У. Отсутствующая структура: Введение в семиологию. СПб.: ТОО ТК «Петрополис», 1998.

14. Якобсон Р.О. Лингвистика и поэтика // Структурализм: за и против. М.: Прогресс, 1975.

Дополнительная литература
· Адорно Т., Хоркхаймер М. Диалектика просвещения. Философские фрагменты. М. – СПб.: Медиум, Ювента, 1997.

· Аронсон О. Рассеянное желание // Художественный журнал. № 24

· Бахтин М.М. Эстетика словесного творчества. М., 1975.

· Бекбедер Ф. 99 франков. М.: Иностранка, 2005 г.

· Беньямин В. Произведение искусства в эпоху его технической воспроизводимости. М.: Немецкий культурный центр имени Гете, «Медиум», 1996.

· Бове К.Л., Аренс У. Современная реклама. Тольятти: Изд. Дом Довгань, 1995.

· Валерстайн И. Конец знакомого мира. М.: Логос, 2004.

· Грызунов. О. Стереотипы зрительского восприятия в рекламной коммуникации // Лаборатория рекламы, маркетинга и public relations.  № 4. 2003

· Демидов А. Особенности потребительского выбора россиян: факторы выбора, мотивации, лояльность // Лаборатория рекламы, маркетинга и public relations. № 3. 2003

· Джулер А. Дж., Бонни А. Дрюниани. Креативные стратегии в рекламе. СПб.: Питер, 2003

· Кравченко Е.И. Мужчина и женщина: взгляд сквозь рекламу (социальные мозаики Элвина Гоффмана) // Социологические исследования. 1993. N 2.

· Крылов А., Зуенкова О. Рынок рекламы России (состояние, тенденции, размышления) // www.4p.ru
· Лотман Ю.М.. Структура поэтического текста.

· Медведева Е. Основы рекламоведения. М.: РИП-холдинг, 2003. Реклама и маркетинговый процесс: стадия исследования.

· Морозова И. Рекламный креатив: в поисках ненавязчивой идеи. М.: Гелла-принт, 2003.

· Наумов С. Россияне не доверяют рекламе // РБК daily

· Пелевин В. Generation P. М.: Вагриус, 1998. (или любое другое издание)

· Реклама, потребление и стили жизни студентов (отчет об учебном исследовании студентов Санкт-Петербургского государственного университета, факультет социологии, совместно с факультетом социологии Билефельдского университета)

· Рекламный текст: семиотика и лингвистика. М.: Изд-во Гребенникова, 2000.

· Фрейд З. Введение в психоанализ. Лекции. СПб.: Питер, 2004.

· Чередниченко Т. В. Россия 90-х в слоганах, рейтингах, имиджах: Актуальный лексикон истории культуры. М., 1999

 

Комплексный анализ информации
(базовый общепрофессиональная дисциплина; профессиональный цикл)  

Цель курса: системное ознакомление магистрантов с основными понятиями и методологией поиска информации о политической, социальной и экономической жизни общества с целью освоения методологии анализа «сырья» для журналистских материалов (преимущественно – в информационно-аналитических жанрах журналистики).

Курс знакомит студентов с основными видами государственной и корпоративной отчетности, экспертными структурами, выпускающими социологические и политологические отчеты, учит анализировать статистическую информацию, данные органов экономического регулирования (Центрального банка, Министерства финансов, Госкомстата, Всемирного банка) с целью получения наиболее полной экспертной палитры мнений об общественной жизни для дальнейшего использования в журналистских материалах различных жанров.

Ключевые компетенции, которые курс дает слушателям:

· в области системного анализа общественной жизни (в разрезе экономических, политических и социальных структур, организаций и институтов);

· в области системного анализа данных, презентации результатов статистики;

· базовые компетенции в области финансовой математики;

· работы с базами данных государственных, частных и международных организаций;

· в области ориентации в экспертном сообществе в разных сферах (представления о политических экспертных структурах, социологических организациях и видах их отчетности, экономических и финансовых структурах и их отчетности и т.д.).

Курс рассчитан на 4 зачетных единицы общей нагрузки (порядка 72 аудиторных часов) и является обязательным курсом профессионального цикла. Курс рассчитан на 72 часа аудиторной нагрузки (4 кредита). Формой контроля является устный экзамен. Промежуточная форма контроля - контрольная работа. Итоговая оценка складывается из следующих составляющих:

· посещаемость;

· участие в работе семинаров;

· оценка за 1 домашнее задание;

· итоговый устный экзамен.

Список литературы
Обязательная литература
1. И.А.Хованская, К.И.Сонин, Н.А.Сопрунова, Задачи к лекциям курса «математика для журналистов»
2. Франк Р., Микроэкономика и поведение / М.: Инфра-М, 2000.

3. Гальперин В.М., Игнатьев С.М., Моргунов В.М. Микроэкономика / Т.1, С-Пб. «Экономическая школа», 1998.

4. Новикова Е.В., Экономическая теория / М.: МИЭП, 2010

5. Янг Ф., МакОли Д., Экономика для топ-менеджеров /М.: Омега-Л, 2008.

6. Теплова Т.В. Финансовый менеджмент: управление капиталом и инвестициями. ГУ-ВШЭ, М. 2000
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Правовые аспекты медиа
(базовая общепрофессиональная дисциплина, профессиональный цикл)

Цель курса: раскрыть сущность и роль массово-информационного права как совокупности норм, регулирующих общественные отношения, которые возникают в связи с созданием, распространением и использованием материалов средств массовой информации (СМИ), иных отраслей российского права, регулирующих профессиональную деятельность менеджеров СМИ, редакторов, редакций и журналистов; учреждение, функционирование и закрытие организаций средств массовой информации. В рамках курса излагаются основные принципы регулирования медиаиндустрии, вопросов свободы слова и печати, нормы, институты и судебные дела в сфере массово-информационного права в России и в странах Запада.В ходе изучения последующих профессиональных дисциплин магистранты учатся применять полученные знания по правовым основам медиаиндустрии в контексте задач будущей работы в СМИ.

Процесс изучения дисциплины «Правовое регулирование в медиаиндустрии для менеджеров средств массовой коммуникации» направлен на формирование следующих профессиональных компетенций: понимание роли права в демократическом обществе, знание основ международного права и правовых норм, регулирующих функционирование медиаиндустрии в России, в том числе авторского права.

В результате изучения дисциплины студент должен:

знать: основы международного и западного законодательства о СМИ, правовые нормы, регулирующие функционирование медиаиндустрии в России,  права и обязанности работника СМИ в редакционной работе, авторское право;

владеть (уметь): правовой культурой, применять правовые знания в редакционной работе, использовать и защищать профессиональные права в интересах обеспечения граждан необходимой информацией и успешной бесперебойной работы организации СМИ.

Дисциплина «Правовые аспекты СМИ» в профессиональный цикл. Базируясь на предоставлении обучающимся правовых норм и законоположений при преподавании курса ведется также анализ проблемных ситуаций в этой сфере, используется метод case– study, исследуются судебные дела.

Эффективная реализация функций масс-медиа возможна при условии создания благоприятной правовой среды для её развития, то есть установления верховенства демократического права во взаимоотношениях менеджеров, журналистов и редакций средств массовой информации с органами государственной власти, со структурами гражданского общества и отдельными гражданами. Установление верховенства права, наряду с формированием благоприятной, прозрачной и предсказуемой политической базы и системы регулирования, учитывающей национальные особенности, необходимо для создания ориентированного на интересы людей информационного общества.

Правовые основы медиаиндустрии в России созданы. Менеджерам необходимо овладевать своими правами и стремиться максимально воплощать их в жизнь.

Курс рассчитан на 2 зачетных единицы общей нагрузки и является обязательным курсом профессионального цикла. Формой контроля является устный экзамен. Промежуточная форма контроля – зачет. Итоговая оценка складывается из следующих составляющих:

· посещаемость;

· участие в работе семинаров;

· итоговый устный экзамен.
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84. Свобода доступа к информации в России: правовые, организационные, профессиональные проблемы. — М.: Комиссия по свободе доступа к информации, 1997.

85. Свобода самовыражения, свободный поток информации, свобода средств массовой информации: Основные положения СБСЕ/ОБСЕ, 1975-2007. - Вена, 2007.

86. Серго А. Г. Интернет и право. – М.: Бестселлер, 2003.

87. Склярова Я. В. Лицензирование телерадиовещания в США / Правовые вопросы журналистики и телекоммуникаций в США / Под. ред. А. Г. Рихтера. — М.: Институт проблем информационного права, 2005.

88. Справочник по свободе массовой информации в Интернете / Под ред. К. Мёллера и А. Амуру. – Вена: Офис представителя по вопросам свободы СМИ ОБСЕ, 2004.

89. Судебная палата по информационным спорам при Президенте РФ. 1996—1997. Решения, рекомендации, экспертные заключения / Под ред. д.ю.н., проф. А.Б.Венгерова. — М.: «Прогресс», 1997.

90. Телевидение в Европе: регулирование, политика и независимость. Краткий отчёт по мониторингу, 2005 / Публикация Института Открытого Общества. — Будапешт, 2006.

91. Телекоммуникации и право / Ред. Ю. М. Батурин. – М.: Институт проблем информационного права, 2000.

92. Федотов М. А. Право массовой информации в Российской Федерации. — М.: Междунар. отношения, 2002.

93. Цифровизация телерадиовещания: опыт перехода в России и в мире / под ред. А.Г. Качкаевой – М.: Элиткомстар, 2008.

94. Шевердяев С. Н. Правовая модель обеспечения открытости власти. — М.: Де Ново, 2004. — 96 с.

Интернет - ресурсы
1. Ассоциация документальной электросвязи
2. Ассоциация коммуникационных агентств России
3. База всех дел Европейского суда (на англ. или франц. яз.)

4. База данных по проблеме правового регулирования отношений в области информации и телекоммуникаций в России Института проблем информационного права
5. Государственная Дума Федерального Собрания РФ
6. Документы Европейского Союза (на сайте Московской государственной юридической академии)

7. Документы Совета Европы (соглашения, постановления, рекомендации) на сайте Союза журналистов России

8. Европейская Конвенция по защите прав человека: право и практика
9. Европейский суд по правам человека и свобода прессы в России
10. Европейский Суд по правам человека: Российская Федерация (Федеральный портал Российское образование)

11. Европейский центр защиты прав человека (на русском языке)

12. Институт проблем информационного права
13. Информационно-аналитический ресурс «Ваш личный Интернет»
14. Информационное агентство Сутяжник-Пресс
15. Информационный центр Совета Европы в Российской Федерации
16. История Европейского Суда по правам человека
17. Министерство связи и массовых коммуникаций Российской Федерации
18. Национальная ассоциация телерадиовещателей
19. Переводы более чем 200 постановлений Европейского суда по правам человека на русский язык (на официальном сайте Совета Европы)

20. Постановления ЕСПЧ в отношении России (на сайте Европейской правовой компании)

21. Право и Интернет
22. Региональный общественный Центр интернет-технологий (РОЦИТ)
23. Российская Ассоциация электронных коммуникаций
24. Российское общество авторских прав в Интернете
25. Сайт Специального представителя ОБСЕ по свободе СМИ (на рус. яз.)

26. Сайт Уполномоченного по правам человека в РФ
27. Система органов ООН по правам человека (на рус. яз.)

28. Союз журналистов России
29. Страница ЕСПЧ на сайте Совета Европы (на русском языке)

30. Федеральная антимонопольная служба
31. Федеральная конкурсная комиссия
32. Федеральная служба по надзору в сфере связи, информационных технологий и массовых коммуникаций (Роскомнадзор)
33. Федеральная служба по труду и занятости (Роструд)
34. Юридическая Россия: Федеральный правовой портал
35. Юридическая фирма «Интернет и право»
 

Fundamentals of Russian media market (Основы медиа рынка в России)
Main goal of this course is to explain the peculiarity of Russian media market especially in relations with social, political and cultural structures grounded into Russian social life. This course is an author’s course representing a particular vision of Russian situation with media trough conflict of two sets of rules:

· imported (or globalized) rules which has been implanted into Russian media field during last 20 years like journalism news culture, private access to ownership, advertising-based financing model;

· grounded rules (or non-formal institutions based on cultural and social traditions inherited during centuries) like modernizational enlightening activity of the state, regulation and pressure to content, orientation to accessibility of cultural and media products, propagandist functions, restricted access into media ownership field etc. 

The interaction of this rules shapes the peculiarity of Russian media and shows their ties with cultural, political and social tradition.

The course is divided on 4 parts. First part represent an historical framework for analysis of Russian media during pre-soviet and soviet period. Second part shows the mechanics of Russian transition in media field acting especially during 1990s. Third part represent a current situation on Russian media field through interaction of grounded and imported rules. Fourth part propose to analyze Russian media like non-market or semi-market structure.

Main competences on which this course is aimed to are:

· сonceptual approach to analyze media;

· competences in reading and analyzing literature (especially theoretical literature);

· competences in structuring professional discourse in non-native language.

This course is elective one, total workload for it is 4 ECTS which is equal to 56 hours of audience workload.

Список литературы
Основная литература
1. Балабанова Е., Особенности российской экономической ментальности, Мир России, № 3, 2001.

2. Гайдар Е. (под ред.), Очерки экономической политики посткоммунистической России (1991-1997), Институт экономики переходного периода, Москва, 1998.

3. Давыдов С., Российская аудитория интернета в 2005 году, РИФ-2006, РОЦИТ, Москва, 2006.

4. Жирков Г., История цензуры в России XIX-XX вв., Аспект-пресс, Москва, 2001.

5. Заславская Т., Социализм, перестройка и общественное мнение, Социологические исследования, № 8, 1991, с. 3-21.

6. Засурский И., Масс-медиа и политика в 90-е годы, Издательство МГУ, Москва, 2001.

7. Кастельс М., Информационная эпоха: экономика, общество, культура, ГУ-ВШЭ, Москва, 2000.

8. Отечественные записки, №4, 2003.

9. Качкаева А., Новейшая история российского телевидения, in ЗАСУРСКИЙ Я. (под ред.), Телерадиоэфир. История и современность, Аспект-пресс, Москва, 2005.

10. Коломиец В. (под ред.), Телерекламный бизнес (информационно-аналитическое обеспечение), Международный институт рекламы, Москва, 2001.

11. Кольцова О., Производство новостей: типы влияний на работу журналистов, Воронков В., Паченкова О., Чикадзе Е. (под ред.), Невидимые грани социальной реальности. Сборник статей по материалам полевых исследований, Труды ЦНСИ, вып. 9, Санкт-Петербург, 2001.

12. Лисюткина Л., Самиздат и агитпроп. Гласность перед вызовом свободного рынка, Общественные науки и современность, № 4 1993, с. 101-113.

13. Рантанен Т., Глобальное и национальное. Масс-медиа и коммуникации в посткоммунистической России, Издательство МГУ, Москва, 2004.

14. Российские средства массовой информации, власть и капитал: к вопросу о концентрации и прозрачности СМИ в России, Центр «Право СМИ», Москва, 1999.

15. Российский рынок периодической печати: состояние, тенденции, перспективы развития, доклады ФАПМК 2007-2010

16. Хлебников П., Крестный отец Кремля Борис Березовский, Детектив-пресс, Москва, 2001.

17. Хоффман Д., Олигархи: богатство и власть в новой России, Колибри, Москва, 2007

18. Шапошник С. (под ред.), Готовность России к информационному обществу, Институт развития информационного общества, Москва, 2004.

19. Aksartova S., Fossato F., Kachkaeva A., Libergal G., Television in the Russian Federation: organisational structure, programme production and audience, report for the European Audiovisual Observatory, Internews Russia, march 2003.

20. Carerre d'encausse H., L'empire éclaté, Flammarion, Paris, 1978.

21. Kachkaeva A., Kiriya I., Libergal G., Television in the Russian Federation: organisational structure, programme production and audience, report for the European Audiovisual Observatory, Internews Russia, march 2006.

22. Kiriya I., La production des biens culturels en URSS, une "autre" industrie culturelle. Les enjeux de la transformation actuelle in Les Enjeux de l'information et de la communication, GRESEC, Grenoble, 2004.

23. Kiriya I., Degtereva E., Russian TV market: Between state supervision, commercial logic and simulacrum of public service // Central European Journal of Communication, 2010. № 3 (4). C. 37—51.

24. McNair B., Media in post-soviet Russia: an overview in European Journal of Communications, 1994, vol. 9.

25. Mickiewicz E., Piracy, Policy, and Russia's Emerging Media Market, in The Harvard International Journal of Press/Politics, n° 6, 2001.

Дополнительная литература
1. Верт Н., История советского государства: 1900-1991 гг., Инфра-М, Москва, 1995.

2. Гайдар Е., Гибель империи. Уроки для современной России, РОССПЭН, Москва, 2006.

3. Гайдар Е., Долгое время. Россия в мире: очерки экономической истории, Дело, Москва, 2005

4. Зубаревич Н.и др., Россия регионов: в каком социальном пространстве мы живем, Поматур, Москва, 2005.

5. Кабалина В., КЛАРК С., Политика приватизации и борьба за контроль над предприятием в России, in Рубеж (альманах социальных исследований), 1996,  № 8-9, c. 60-97.

6. Радаев В., Экономическая социология, ГУ-ВШЭ, Москва, 2005.

7. Синявская О., Неформальная занятость в современной России: измерение, масштабы, динамика, Поматур, Москва, 2005.

8. Хаек Ф., Пагубная самонадеянность. Ошибки социализма, Новости, Москва, 1992.

9. Шкаратан О., Ильин В., Социальная стратификация современной России и Восточной Европы: сравнительный анализ, ГУ-ВШЭ, Москва, 2006.

 

Индустриализация культуры
(дисциплина по выбору, профессиональный цикл)

Цель курса: представить студентам концептуальную теоретическую базу для анализа современных процессов коммерциализации массовых коммуникаций, в частности индустрии информации (СМИ) и индустрии культуры (записанная музыка, кино, книжный бизнес). Данный курс в первую очередь рассматривает данные процессы в контексте индустриализации культуры, которая зиждется на «тиражируемости» или «воспроизводимости» объекта искусства, а также его коммерческой идее.

Теоретическая база курса основана на теории «культуриндустрии» Франкфуртской школы и основных характеристик культурных индустрий, выявленных в 1970-х – 1980-х гг. французской коммуникативной школой. Идея курса предполагает анализ трансформации данных особенностей (специфических механизмов покрытия рисков, особенной системы интеграции творческого и организационного труда, непредсказуемая потребительная стоимость) в современных условиях развитиях новых технологических платформ и сращивания культурных индустрий, информационных индустрий и телекоммуникаций.

Курс ориентирован на развитие у магистрантов следующих компетенций:

· системного анализа процессов трансформации, технологического развития и коммерциализации медиа;

· способности классифицировать и ранжировать современные технологические трансформации в индустриях медиа и культуры;

· способности применять научный аппарат зарубежных исследователей в научной и аналитической деятельности;

· целостного понимания специфики ценности медиапродуктов и сложных экономических особенностей, отличающих эти продукты от других.

Данный курс является в России экспериментальным, основан на зарубежных разработках и планируется к преподаванию зарубежными специалистами в этой области. Курс рассчитан на 4 зачетных единицы (72 аудиторных часа).

Список литературы
Основная литература
1. Черных А.И. Мир современных медиа, М.: Территория будущего, 2007.

2. Беньямин В. Произведение искусства в эпоху его технической воспроизводимости // Вальтер Беньямин Произведение искусства в эпоху его технической вопроизводимости: Избранные эссе. Пер. с нем. / Под. ред.Здорового Ю.А. - М.: "Медиум", 1996..

3. Хоркхаймер М., Адорно Т. Диалектика Просвещения. Философские фрагменты. / Пер.с нем. М. Кузнецова, М., СПб: Медиум. Ювента, 1997.

4. Маркузе Г. Одномерный человек / М.: Директмедиа Паблишинг, 2007.

5. Хабермас Ю. Моральное сознание и коммуникативное действие / М.: Наука, 2006.

6. Кирия И.В. Актуальные вопросы теории медиакапитала // Меди@льманах, №6, 2009.

7. Кирия И. В., От «культурной индустрии» к «индустриям содержания»: 70 лет теоретических поисков // Меди@льманах, № 1, 2004

8. Кирия И. В., Мобильная телефония как индустрия содержания // Меди@льманах, № 2, 2004

9. Бурдье П. Рынок символической продукции // Вопросы социологии, 1993, №№ 1, 2.

10. Blaug M., ed.: The Economics of the Arts, (London: Robertson, 1976).

11. Garnham, N.: Capitalism and Communication- Global Culture and the Economics of Information (London: Sage Publications, 1990).

12. Herman E. S., Mc Chesney R. W.: The Global Media- The New Missionaries of Corporate Capitalism (London: Cassel, 1997).

13. Miège, B.: The Capitalization of Cultural Production; New York/ Bagnolet: International, 1982.

Дополнительная литература
1. Banks, M., Hesmondhalgh, D., “Looking for work in creative industries policy”, International Journal of Cultural Policy, Vol. 15, No. 4, November, 415–430, 2009.

2. Baumol, W.J., Bowen,W.G.:  Performing Arts : The Economic Dilemma, Cambridge, MA, Twentieth Century Fund, MIT Press, 1966.

3. Bouquillion, P. : Les Industries de la Culture et de la Communication, les Stratégies du Capitalisme, Grenoble : Presses Universitaires de Grenoble, 2008.

4. Guback, T.: The International Film Industry ( Bloomington, I.N., Indiana University Press, 1969).

5. Huet, A., Ion, J., Lefèbvre, A., Miège, B., Péron, R. : Capitalisme et industries culturelles ; (Grenoble : PUG, 1978 et édition augmentée en 1984 avec une Postface de B. Miège).

 

Социальные сети, медиа и демократия
(дисциплина по выбору, общепрофессиональный цикл)

Цель курса: сформировать у магистрантов комплексное, структурированное представление о том, как развитие коммуникаций, изменение бизнес-контекста влияют на природу журналистики и требования, которые предъявляет сообщество к качеству журналистики, показать динамичность развития новых технологий и коммуникативных сред, подготовить магистрантов к работе в наиболее перспективной сфере коммуникаций. Есть гипотеза – социальные медиа обладают большей силой для пробуждения гражданского сознания социуме, нежели традиционных СМИ, одна из целей курса – сформировать основу для критического осмысления коммуникационной природы социальных сетей, в том числе, с учетом разницы культур: что является драйвером? Консьюмеризм? Выражение свободы?

Основные темы: понятие социальной сети в классической социологии. Классические исследования социальных сетей (Я.Л. Морено, М. Грановеттер, С. Милгрэм и др.). Формирование сетевых сообществ. Влияние новых медиа на социальные сети. Новые медиа как среды формирования и поддержки виртуальных социальных сетей. Аудитории виртуальных социальных сетей и блогосферы. Взаимовлияние повестки дня блогосферы и повестки дня классических СМИ. Проблема социальной идентификации в виртуальных средах; «негативная идентичность» и «проектная идентичность» (по М. Кастельсу). Проблематика частного и публичного в контексте информационно-коммуникационных технологий и новых медиа. Подходы к правовому регулированию интернета, концепция «сетевого самоуправления»  как форма демократии.  Новые медиа как инструменты реализации социальных, политических и PR проектов.

Задачи курса: 

1. Раскрыть содержание понятия «социальных медиа», массовой самокоммуникации (М. Кастельс), ее особенностей и тенденций развития.

2. Продемонстрировать потенциал социальных медиа, как самой перспективной на сегодня коммуникативной площадке, раскрыть, как под воздействием развития социальных медиа меняется природа традиционных СМИ.

3. Сформировать у магистрантов представления о развитии новых стратегий, поиске новых подходов для эффективной коммуникации и бизнес-моделей в условиях быстро изменяющегося рынка.

Курс рассчитан на 2 зачетных единицы общей нагрузки и является обязательным курсом профессионального цикла. Формой контроля является письменный тест. При выводе итоговой оценки учитывается посещаемость, участие в работе семинаров, итоговый устный экзамен.

Список литературы
Основная литература
1. Кастельс М. Информационная эпоха: экономика, общество, культура / под ред. Шкаратана О.И., М.: ГУ-ВШЭ, 2002.

2. Рейнголд Г. Умная толпа: новая социальная революция. - М.: ФАИР-ПРЕСС, 2006.

3. Дайсон Э. Жизнь в эпоху Интернета. Release 2.0. - М.: Издательство "Бизнес и компьютер", 1998.

4. Gillmor D. We the Media Grassroots Journalism by the People, for the People. O'Reilly Media, 2004.

5. Negroponte N. Being Digital. Vintage, 1996.

6. СМИ в пространстве Интернета. Лукина М., Фомичева И. — М.: Факультет журналистики МГУ им. М.В. Ломоносова, 2005. 

7. Castells M. Communication Power, Oxford: Oxford University Press, 2010.

8. Этлинг Б., Алексанян К., Келли Д., Фарис Р., Палфри Д., Гассер У. Публичный дискурс в российской блогосфере, Вашингтон: Центр Беркмана, Гарвардский университет, 2010.

Дополнительная литература
1. Губанов Д., Новиков Д., Чхартишвили А.  Социальные сети: модели информационного влияния, управления и противоборства. М.: Изд-во физико-математической литературы, 2010. .

2. Эйдман, И. Прорыв в будущее: социология интернет-революции  - М. : ОГИ, 2007.

3. Кузнецов М., Симдянов И. Социальная инженерия и социальные хакеры. – СПб.: БХВ-Петербург, 2007. – 368 с.

4. Dean J. (2010). Blog theory. London: Polity.

5. Kreiss, D., Howard, P. (2010) New Challenges to Political Privacy: Lessons from the First U.S. Presidential Race in the Web 2.0 Era in International journal of communication, Vol. 4.

6. Peha, J., Lehr, W., Wilkie, S. (2007). The State of the Debate on Network Neutrality in International journal of communication, Vol. 1.

 

Взаимодействия со СМИ (медиа-рилейшнз)
(дисциплинаповыбору, общепрофессиональный цикл)

Цель курса: дать студентом представление о прикладных аспектах коммуникации, сформировать знания, умения и навыки в сфере медиарилейшнз. В процессе изучения материала магистранты должны усвоить теоретические, методологические, методические и прикладные аспекты взаимодействия со средствами массовой информации, понять особенности функционирования СМИ в современной России, проблемы, возникающие перед политическими и бизнес-структурами, вступающими во взаимодействие со СМИ.

Основные задачи данного комплекса заключаются в том, чтобы помочь студентам определить роль коммуникационной среды бизнеса; и содействовать формированию у студентов установки на постоянный поиск и применение современных технологий бизнес-коммуникаций для решения профессиональных задач.

Цели и задачи учебно-методического комплекса
Учебно-методический комплекс объединяет материал многих изучавшихся ранее дисциплин и позволяет слушателям творчески применять развиваемый в каждой из этих дисциплин концептуальный аппарат к рассмотрению такого сложного феномена,  как современные бизнес-коммуникации.

В результате освоения дисциплины студент должен:

· знать особенности разных типов СМИ;

· понимать значение и роль взаимодействия со СМИ;

· уметь пользоваться методами и способами взаимодействия со СМИ;

· иметь навыки анализа и решения проблем, возникающих в процессе взаимодействия со СМИ.

Курс рассчитан на 4 зачетных единицы общей нагрузки (порядка 72 аудиторных часов). Текущий контроль – посещение лекций, оценка работы на семинарах. Каждый слушатель курса должен написать одно домашнее эссе. Итоговый контроль – письменный тест.  
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18. Цуладзе А.М. Политические манипуляции или покорение толпы. – М., 1999.

19. Чумиков А.Н.Бочаров М.П. Актуальные связи с общественностью: сфера, генезис, технологии, области применения, структуры. М.: 2009.

20. Шаров А.Н. Средства массовой информации как фактор формирования общественного мнения. // Социология и общество. – СПб., 2000.
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12. Как работать со средствами массовой информации. – Краснодар: ЮРРЦ, 1998.

13. Ляйнеман Р. Измерения медиарилейшенз: как оценить вклад PR в успех компании. СПб, 2006.

14. Мансуров Н.С. Общественное мнение и его роль в жизни общества. – М., 2000.

15. Матковский А. Информационная политика компании. «Коммерческий директор» № 8. Август 2006.

16. Назаров М.М. Массовая коммуникация в современном мире. - М., 2002.

17. Ноэль-Нойман Э. Общественное мнение. Открытие спирали молчания. – М., 1996.

18. Ольшевский А.С. Антикризисный PR и консалтинг. - СПб.:  2003.
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33. Ситников А.П., Огарь И.В., Бахвалова Н.С. Политический консалтинг: Учебник. - М., 2004.

34. СМИ и органы местного самоуправления: взаимодействие во имя информационной открытости власти. / Автор-сост. И.М. Дзялошинский. - М.: 2002.

35. Средства массовой информации России. М.: Аспект Пресс, 2006.

36. Тихонова Е.В. Общественное мнение и социальная самоорганизация. – М., 2001.

37. Трутнев Д.Р. Модель информационной стратегии компании.

38. Уилкокс Денис Л. Как создавать PR-тексты и эффективно взаимодействовать со СМИ. - М., 2004.

39. Федотов М.А. Правовые основы журналистики. — Труды по интеллектуальной собственности. Том IV. - М.: 2001.

40. Финансово-промышленные группы и конгломераты в экономике и политике современной России. - М.:  1997.

41. 43.Формирование общественного мнения населения большого города. / Отв. ред. О.И.Иванов. – СПб., 1996.

42. Цуладзе А.М. Политические манипуляции или покорение толпы. – М., 1999.

43. Чумиков А. Измерение эффективности PR-деятельности.  (рекомендации для заказчиков и исполнителей ПР-проектов). http://pr-club.com/techn_25.htm

44. Чумиков А.Н., Бочаров М.П. Связи с общественностью: теория и практика: учебное пособие. - М: Дело, 2006.

45. Шамшетдинова Р. Оценка эффективности PR-кампании: теоретический аспект. http://www.pressclub.host.ru/PR_Lib/PR_Rabots.shtml#156

46. Шарков Ф.И. Консалтинг в связях с общественностью. - М., 2005.

47. Шаров А.Н. Средства массовой информации как фактор формирования общественного мнения. // Социология и общество. – СПб., 2000.

 

Универсальная журналистика
(базовая дисциплина, профессиональный цикл, специальная дисциплина)

Цель курса: сформировать у магистрантов представление  о многоаспектности журналистской деятельности в средствах массовой коммуникации, которые используют в своей деятельности мультимедийные стратегии,  расширить представления о сущности и средствах современной журналистики, познакомиться с технологией производства и управления ведущих мировых мультимедийных платформ, сформировать технологические навыки, необходимые для производства мультимедийной истории; сформировать основу для мультмедийного мышления и навык нелинейного рассказывания истории мультимедийными средствами.  

Задачи:
· Охарактеризовать преимущества и недостатки различных медиаплатформ, особенности их языка, а также, языка мультимедиа.

· Дать представление о принципах работы с аудиовизуальным контентом.

· Заложить основы для формирования навыков по созданию мультимедийных историй: написанию текста, планированию визуальных элементов для фото- и видеоматериалов, что составляет базовые технологические умения в мультимедийной журналистике.

· Проанализировать способы и методы, при  помощи которых строится рассказ истории в мультимедийной среде (репортаж, видеозарисовка, видеонаблюдение, мультимедийная статья, слайд-шоу и т.п.);

· Познакомить магистрантов с жанрами и форматами мультимедийной журналистики.  

· Охарактеризовать новую новостную организацию познакомить магистрантов с основными механизмами управления мультимедийными СМИ.   

Мультимедийная журналистика – это не просто разновидность профессионального занятия, порожденная развитием технологий. Невозможно понять природу мультимедийной журналистики без стратегического осмысления того, почему он-лайн – деятельность организаций становится приоритетной. Это связно с тем, что традиционные отработанные структуры, стандарты, модели сегодня не работают. Быстро и резко изменился бизнес-контекст. Запросы потребителей информации побуждают к поиску новых моделей, которые только складываются. Это состояние нестабильности делает проблематичным понимание журналистики в прежнем смысле. Это значит, что назрела необходимость изменить границы жанров не только в привычном профессиональном поле, но в более широком контексте. Привычный нарратив, форма, отработанная веками («начало – конец», «я говорю – ты слушаешь») – это не единственный способ доставки смысла. Успешные журналисты овладевают навыками нелинейного рассказывания истории с помощью мулитимедийных инструментов. Мультимедийное мышление журналиста означает, что количество способов, которыми он помогает своей аудитории понять происходящее, может быть достаточно широким.       

Курс рассчитан на 4 зачетных единицы общей нагрузки (порядка 72 аудиторных часов) и является обязательным курсом профессионального цикла. Курс рассчитан на 72 часа аудиторной нагрузки (4 кредита). Формой контроля является защита индивидуального проекта. Промежуточная форма контроля – письменный тест и участие в групповом проекте. Итоговая оценка складывается из следующих составляющих:

· посещаемость;

· участие в работе семинаров;

· участие в групповом проекте;

· защита итоговой работы.
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Основная литература
1. Aquino, R., J. Bierhoff, et al. The European Multimedia News Landscape. Mudia Reports. 2002

2. Cameron E, Green M. Making sense of change management. L.: Bell, 2004.

3. Croteau D., Hoynes W. Media society: industries, images, and audiences. - London: PINE FORGE PRESS, 2003.

4. Hiatt J. Definiton and history of change management. – N.Y.: Bantham,, 2000.
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35. Музыкант В.Л. Формирование бренда средствами рекламы и PR – М.: Экономистъ, 2004.

36. Назаров М.М. Массовая коммуникация в современном мире: методология анализа и практика исследований. - М.: УРСС, 2003.

37. Почепцов Г.Г. Теория коммуникации / М.: Смартбук, 2008.

38. Российское телевидение: между спросом и предложением: В 2 т. / Под ред. А. Г. Качкаевой, И. В. Кирия. М., 2007.

39. Соколов А.Г, Монтаж . Части 1-3. – М, 2001, 2004Ван Дейк Т. Язык. Познание. Коммуникация / М.: Прогресс, 1989.

40. Стерхова Е.А. Инновационный продукт. Инструменты маркетинга. – М:Дело, 2007 – 296 с

41. Стратегии конвергенции. 1999-2007. ГИПП, 2008.

42. Стратегия и практика издательского бизнеса. – 2009 - №3.

43. Тангейт М. Медиа-гиганты/пер. с англ. – М: Альпина-бизнес, 2006 – 252 с.

44. Телерадиоэфир: история и современность / под ред. А. Г. Качкаевой. М.:   Элиткомстар, 2008.

45. Утопии и реальность. Под ред. Я.Н.Засурского. – М: Изд-во МГУ, 2009 – 304 с.

46. Учитель Ю.Г., Учитель М.Ю. SWOT-анализ и синтез – основа формирования стратегии организации. – М: Либроком, 2010 – 328 с.

47. Уэбстер Ф. Теории информационного общества / М.: Аспект-пресс, 2004.

48. Фихтелиус Э.  Десять заповедей журналистики. М: Аспект-пресс, 1999.

49. Хабермас Ю. Моральное сознание и коммуникативное действие / М.: Наука, 2006.

50. Черных А.И. Мир современных медиа, М.: Территория будущего, 2007.

Дополнительная литература
1. Aquino, R., J. Bierhoff, et al. The European Multimedia News Landscape. Mudia Reports. 2002

2. Brignier J.M, Chavenon H., Dupont-Ghestem F., Dussaix A.M., Hearing H. - Mesurer L`Audience des Média. Paris: Dunod, 2002.

3. De Wolk, R. (2001) Introduction to online Journalism:: Publishing News and Information, USA: Allyn and Bacon.

4. Global Guidelines on Televisi

5. Murch W. In the Blink of an Eye: A Perspective on Film Editing Silman-James Press, 2001

6. Измерение аудиторий: ТВ, радио, Интернет. – М.: Медиа ко-митет, 2001.

7. Кастельс М., Киселева Э. Россия в информационную эпоху // Мир России, №1, 2001.

8. Кастельс М., Киселева Э. Россия и сетевое общество // Мир России, №1, 2000.

9. Кирия И.В. Телевидение и интернет Франции на пути к информационному обществу / М.: Изд-во МГУ, 2005.

10. Кочеткова А.В. Медиапланирование. – М.: РИП-Холдинг, 2003..

11. Кузнецов Г.В. Так работают журналисты ТВ: Учебное пособие. М.: Изд-во Московского ун-та, 2000.

12. Методологические проблемы и практика изучения интернета: сб.научн.статей. – М., 1999.

13. СD. Стратегии конвергенции. 1999-2007. ГИПП, 2008.

14. Стратегия и практика издательского бизнеса. – 2009 - №3.

15. Сыченков В,В, Продажная журналистика: как писать и продавать тексты. – М.: Изд-во «МедиАрт.ру», 2009

16. Телерекламный бизнес (информационно-аналитическое обес-печение). / Сост. и общ.ред. В.П.Коломиец. – М., 2001.

17. Хант Л. Основы телевизионного брендинга и эфирного промоушн. – М.: Престиж, 2004. – 152 с.

 

Мультимедиа-технологии
(базовая специальная дисциплина, профессиональный цикл )

Целью предлагаемого модуля является ознакомление слушателей, обучающихся по направлению «журналистика» и «коммуникации», с технологическими тенденциями развития современных СМИ, методологией создания новых СМИ и мультимедиатизации журналистики как на основе создания интегрированных мультимедийных редакций, так и на основе расширения контента традиционных СМИ при помощи интерактивных мультимедийных форм (например, интернет-версий). В рамках предлагаемого  курса делается упор как на теоретические аспекты конвергенции средств информации, что позволяет студентам понять суть происходящей технологической медиареволюции и социальных трансформаций, связанных с ней, так и на практический аспект применения конвергенции для увеличения аудитории и успешности СМИ на рынке.

Компетенции, которые данный курс дает слушателям, относятся к категории «базовых» компетенций и необходимы слушателям, которые так или иначе интересуются новыми медиа, новыми видами коммуникаций, трансформационными процессами в современной медиаиндустрии. В той или иной степени данные компетенции рекомендуются к освоению всеми слушателями, которые намерены связать свою работу со средствами массовой информации. При этом слушатели, которые намерены профессионально работать в онлайновых СМИ и интернет-проектах, в том числе в качестве медиаменеджеров, в дальнейшем могут продолжить обучение на более прикладных курсах по мультимедийной журналистике.

К основным компетенциям данного модуля относятся:

· Представления о теоретических особенностях новых медиа как способах коммуникаций и умения учитывать их гибридную форму при планировании коммуникационных кампаний, создании концепций СМИ и создании медиаконтента.

· Умение анализировать элементы и формы новых медиа, что полезно при составлении и разработке проектов действующих СМИ или стратегическом перепозиционировании существующих.

· Способность анализировать потребности аудитории, социальных групп, создавать и разрабатывать контент для удовлетворения этих потребностей.

· Умение планировать, создавать и перерабатывать коммуникационные проекты в социальных сетях и «медиа прямого участия».

· Навыки в области анализа и определения бизнес-моделей новых медиа, что значимо при разработке проектов СМИ.

· Аналитические знания в области анализа социального действия в интернете.

· Объем предлагаемого курса составляет 72 аудиторных часа, из которых  12 приходится на практические занятия и семинары.

В качестве основы курса взяты разработки Высшей школы журналистики ГУ-ВШЭ, Отделения деловой и политической журналистики, а также собственный опыт разработчиков программы, полученный в ходе преподавания курса «Введение в медиаконвергенцию» в  Таллиннском Университете (г. Таллинн, Эстония).

Курс рассчитан на 72 часа аудиторной нагрузки (4 кредита). Формой контроля является итоговый письменный тест. Промежуточными формами контроля являются 1 контрольная работа, индивидуальное эссе и 2 групповых отчета.

Список литературы
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3. Hoskins C., McFadyen S., Finn A., Media economics. Apllying Economics to New and Tradicional Media, London, Sage, 2004.
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Онлайн-реклама
(дисциплина по выбору)

Цель курса: сформировать у магистрантов  представления о виртуальной коммуникационной среде с точки зрения маркетинговых коммуникаций, о том, как эта среда меняет природу рекламы и весь процесс управления информацией, об основных принципах функционирования сетевой экономики и технологиях ведения деятельности в Интернете, дать структурированные знания о рекламе в интернете, включая индустрию ее создания, научить ориентироваться в видах рекламы и понимать их специфику, владеть навыком медиапланирования в интенете, понимать методологию продвижения в поисковых и социальных сетях.

В результате изучения дисциплины студент должен:

· знать: отличительные особенности рекламы и маркетинга в интернете, типологию современной он-лайн рекламы, методы маркетинговых исследований в Интернете.

· уметь: планировать, проектировать и оценивать использование среды Интернет в  сфере рекламы и продвижения.

· владеть: методами управления процессами в медиапланировании, связанными с Интернетом, учитывая самые современные технологии.

Курс рассчитан на 4 зачетных единицы общей нагрузки (порядка 72 аудиторных часов). Формой контроля является письменный тест. Промежуточный контроль – контрольная работа. При выводе итоговой оценки учитывается посещаемость, качество выполнения практических заданий, защита итоговой работы.

Список литературы
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Видеосъемка для универсальных журналистов
(дисциплина по выбору)

Цель курса: сформировать у магистрантов понимание принципов эффективной работы с аудиовизуальным контентом, связанных, в том числе, с особенностями структуры визуального коммуникационного процесса и восприятия пользователями визуального контента, методов использования видео как инструмента рассказа истории, понимание преимуществ и недостатков видеоплатформы, Практическая задача курса – постановка навыка работы с видео: съемка события, монтаж, работа со звуком, помещение в цифровую среду. Также магистранты осваивают управленческий навык – создание редакционных стандартов для распособность создать с, который   

В результате изучения дисциплины магистрант должен:  

· знать особенности восприятия пользователями визуального контента;

· знать жанры и форматы, в основе которых лежит видеоконтент;

· знать особенности взаимодействия текста и видео;

· знать принципы создания редакционных стандартов по работе с видео;

· уметь планировать деятельность по сбору информации для мультимедийной статьи и отбору информации для визуального представления;

· уметь писать тексты для мультимедийных историй;

· уметь снимать и монтировать, в том числе в условиях дефицита времени.

Популярность видеоконтента стремительно растет. Видео – важный и мощный по воздействию инструмент рассказа истории в мультимедийной среде. И как часто происходит со всяким сильным инструментом, неверное или неловкое использование способно «убить» историю. У потребителя есть возможность сегодня сравнивать 20-30 версий событий. Видео как подтверждение достоверности и сильный эмоциональный драйвр все чаще определяет выбр потребителя. Курс предполагает комплексный теоретико-практический подход и охватывает несколько направлений:

· структура визуального коммуникационного процесса: почему и как «работает» видео;

· теория видеосъемки (композиция, перспектива, ракурс и др.);

· практическое применение операторских приемов;

· основы драматургии;

· монтаж и обработка видеоматериала, выбор монтажных программ;

· устройство видеокамеры и выбор видеокамеры в зависимости от типа производимого материала.

Курс рассчитан на 4 зачетных единицы общей нагрузки (порядка 72 аудиторных часов) . Формой контроля является защита индивидуального проекта. Промежуточная форма контроля – 5 практических заданий. При выводе итоговой оценки учитывается посещаемость, качество выполнения практических заданий, защита итоговой работы.
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Деловая журналистика
(специальная дисциплина, по выбору, профессиональный цикл)

Цель курса: с одной стороны - помочь магистрантам в овладении комплексом знаний о сущности и проявлениях экономических отношений в обществе и методах их исследования; с другой - способствовать практической подготовке магистрантов для профессиональной работы в СМИ, в отделах и редакциях, непосредственно занимающихся освещением проблем экономики в стране и в мире. Курс «Деловая журналистика» знакомит магистрантов с отечественными и зарубежными деловыми, финансовыми, экономическими изданиями, с базовыми принципами их работы. Курс «Деловой журналистики» представляет собой изучение типов и методов деловой журналистики.

Основные цели курса – изучение и главное, получение практического навыка в использовании принципов и методов как зарубежной, так и отечественной деловой журналистики – в газете и журнале, на радио, ТВ и Интернет-ресурсах.

Задачи курса:

· охарактеризовать важнейшие процессы и закономерности экономического развития, основные типологии политико-экономических систем, место и роль публицистики в освещении экономических процессов;

· сформировать у магистрантов умение системно анализировать явления, факты и события в экономической сфере, их освещение в СМИ, владеть навыками работы с источниками теоретического знания, собирать, обрабатывать и анализировать информацию экономического характера;

· дать представление о многообразии теоретических и практических подходов к изучению актуальных проблем развития экономики и степени участия публицистики в решении этих проблем.

В рамках курса слушатели получат следующие компетенции:

· понимание экономики как замкнутной системы;

· понимание причинно-следственных связей в экономической среде;

· понимание ключевых макроэкономических и микроэкономических понятий;

· применение основ финансового анализа (умение считать динамику, сравнивать величины и др. базовые категории математических знаний, необходимых при финансовом анализе);

· применение инвестиционного анализа;

· использование системного подхода к "стандартам" при работе с экономическими темами.

Курс предполагает сочетание лекционной, семинарской и самостоятельной форм обучения. Учащимся предстоит овладеть точными знаниями о закономерностях развития экономики, навыками эффективного журналистского общения и взаимодействия с аудиторией, познакомиться с творческой лабораторией известных журналистов, освещающих экономические вопросы. Один из важнейших аспектов изучения – деловая журналистика в мультимедийной среде,  практическое изучение особенностей текстов в деловых иинтернет-СМИ, новых видов и жанров аудиовизуальных СМИ в применении к работе с деловой и бизнес-информацией.

Курс рассчитан на 4 зачетных единицы общей нагрузки (порядка 72 аудиторных часов) . Формой контроля является устный экзамен. Промежуточная форма контроля – контрольная работа, 4 практических задания. При выводе итоговой оценки учитывается посещаемость, качество выполнения практических заданий, устный экзамен.
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